


 
1. Цели и задачи дисциплины  

Цель преподавания дисциплины: 
– овладение студентами совокупностью знаний, умений, теоретическими и практическими 

навыками и методами в области маркетинга для изучения потребностей общества и групп 
потребителей, прогнозирования спроса и его формирования на базе новейших научно- 
технических достижений с использованием результатов фундаментальных научных разработок, 
изобретений и открытий, а также формирование необходимых компетенций в 
профессиональной деятельности 

 
Задачи:  
-изучить сущность, содержание и инструментарий, а также методологические основы и 

методы маркетинговой деятельности в процессе управления коммерческим  предприятием;  
-  научить исследовать рынок, его сегментацию и конъюнктуру; 
- рассмотреть маркетинговые подходы к формированию ассортиментной политики и 

ценообразованию, стимулированию сбыта и маркетинговым коммуникациям предприятия; 
-научить студентов методам и процедурам проведения комплексных маркетинговых 

исследований в деятельности коммерческого предприятия; 
- сформировать знания о маркетинге и маркетинговых исследованиях с целью 

применения их на практике; 
- научить разрабатывать и реализовывать маркетинговую стратегию предприятия. 
 

2. Требования к результатам освоения дисциплины  
 

Коды 
компетенц

ии 

Результаты освоения ООП 
Содержание компетенций 

Перечень планируемых результатов 
обучения по дисциплине 

 
ОК-7 способностью к самоорганизации и 

самообразованию 
Знать: 
- о предмете, объекте и методах психологии; 
- особенности принципов дидактики и правила 
их реализации; 
Уметь: 
- проектировать с позиций системного подхода 
процессы общения и группообразования в 
профессиональной деятельности; 
- анализировать и предвидеть типичные 
просчеты и ошибки в организации и 
проведении делового и личного общения; 
учитывать возможные барьеры в общении, 
находить возможности их предотвращать при 
работе в коллективе; проводить социально-
психологический анализ процесса и 
результатов общения; 
Владеть: 
- способностью приобретать новые знания, 
используя современные технологии 
психологического воздействия; 
- навыками самоанализа, методиками развития 
творческих способностей; 
- приёмами самообразования и саморазвития; 
 - методиками развития творческих 
способностей; 

ПК-6 способностью участвовать в 
управлении проектом, программой 
внедрения технологических и 
продуктовых инноваций или 
программой организационных 

Знать: основные понятия, категории и 
инструменты   маркетинга 
Уметь: ставить и решать задачи 
операционного маркетинга 
Владеть: методами разработки и реализации 



изменений маркетинговых программ 

ПК-12 умением организовать и поддерживать 
связи с деловыми партнерами, 
используя системы сбора необходимой 
информации для расширения внешней 
связи и обмена опытом при реализации 
проектов, направленных на развитие 
организации (предприятия, органа 
государственного или муниципального 
управления) 

Знать: основные понятия, категории и 
инструменты   маркетинга; маркетинговые 
методы исследований 
Уметь: разрабатывать корпоративные, 
конкурентные и функциональные стратегии 
развития организации 
Владеть: методами реализации основных 
управленческих функций (принятие решений, 
организация, мотивирование и контроль) 

ПК-17 способностью оценивать 
экономические и социальные условия 
осуществления предпринимательской 
деятельности, выявлять новые 
рыночные возможности и формировать 
бизнес-модели 

Знать: теоретические и практические подходы 
к определению источников и механизмов 
обеспечения конкурентного преимущества 
организации 
Уметь: анализировать внешнюю и 
внутреннюю среду организации, выявлять ее 
ключевые элементы и оценивать  влияние на 
организацию 
Владеть: методами формирования и 
реализации стратегий на уровне бизнес–
единицы 

ПК-18 владением навыками бизнес-
планирования создания и развития 
новых организаций (направлений 
деятельности, продуктов) 

Знать: основы маркетинговых коммуникаций 
Уметь: использовать информацию, 
полученную в результате маркетинговых 
исследований 
Владеть: методами формирования и 
реализации стратегий на уровне бизнес–
единицы 

 
 
3. Общая трудоемкость дисциплины – 4 з.е. 

 
4.  Содержание дисциплины  

Сущность и современные концепции маркетинга. 
 Поведение  потребителей  
Маркетинговые  исследования.  
Товарная  политика. 
Ценовая  политика. 
Сбытовая  политика.  
 Коммуникативная  политика.  
Управление маркетингом.. 
 




